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Title: Designing Discovery – How Ecosystems, Devices & Data Shape Local 
Visibilit
How is local discovery evolving through integrated platform ecosystems
What role do data uality, user experience, and privacy by design play
How can partnerships between platforms and local providers create sustainable 
value?
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20 Ma

Title: Trusted Platforms & the Local Economy

How do premium platforms dene relevance and context today
Where does value emerge through integration 

rather than fragmentation
What role do privacy, uality, and curation play
How can local actors become part of 

sustainable digital ecosystems?

n i mpse rom ppe
This is not about buzzwords, but about 
strategic perspectives that provide real 

orientation.

An impulse from Apple would signicantly 
enrich the discussion around platform 
uality, user experience, and responsible 

technology.

We would be very pleased to welcome you 
in Berlin.

ar m regards
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D a rm unsere an Dich

dieses Event relevant ist
Wir würden dich gerne in folgenden Programmpunkt einbinden:

Unsere Branche steht nicht vor einem einfachen Strukturwandel, 
sondern vor einer systemischen Verschiebung:Branchentreff 

19. MaiWird KI zum Effizienztool – oder zum disruptiven Wettbewerber
Wie verändert generative KI die Rolle von Marke, Vertrauen und 
redaktioneller Kompetenz
Was passiert, wenn Sichtbarkeit nicht mehr gesucht, sondern 
algorithmisch ausgespielt wird?

Wird KI zur Effizienzmaschine – oder zum Marken-Kannibalen
Wie verändern Plattformen die Rolle gewachsener Marken
Was passiert mit Vertrauen, wenn Algorithmen kuratieren
Können Traditionsunternehmen Geschwindigkeit lernen – ohne Identität zu 
verlieren?i eber 

wir wrde n Dich sehr gerne als  zum VDAV 
Branchentreff  nach Berlin einladen.

Unsere rund 100 Mitgliedsunternehmen erreichen mit über 2.000 Produkten Millionen von 
KMUs – und stehen aktuell vor sehr konkreten strategischen Fragen:

e r Wie verändert generative KI lokale Geschäftsmodelle?
wir sind Wie können Verlage & Verzeichnisse als KI-Enabler auftreten?

Wie protieren KM Us real und messbar von Social Media Plattformen?

Welche strategischen Weichen müssen jetzt gestellt werden?Der vdav   Ver band Deutscher Auskunfts  und Verzeichnismedien 
e.V. ist der irtschaftsverband der nternehmen  die in Deutschland 
lokale ichtbarkeit organisieren. nsere Mitglieder:

ena hier sehen wir enormes otenia r an des b att.

 an des b attin mps om
h rende Verlagsh use

Verzeichnis und la formanbiete
Digitale sungsanbieter f r den Mi elstand

ho is in the room Es geht nicht um Buzzwords oder , sondern 
um konkrete Strategien, die morgen wirken.

C EOs, Shareholder führender 
Medienhäuser, darunter Heise, müller x net
Strategieverantwortliche und 
Produktleiter:innen
Innovations & Digitalverantwortliche
Führende Sales-Pros mit


        direktem KMU-Kontakt
Junge Tech-Talente und 
Branchenpartner:innen.

Ein Impuls vom Handelsblatt würde 
Interesse wecken und Entscheidungen 

beeinussen.
u rz gesagt nach unsere
 diesh rigen Moo:

Wir würden uns sehr freuen, Dich in Berlin 
begrüßen zu dürfen.

Be found Be chosen  Be o cal
i r helfen M s auf diversen la formen gefunden zu 

werden und msatz zu generieren
Herzliche re
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D
unsere an Dich

Unsere Branche steht nicht nur vor einem Formatwechsel, sondern 
vor einer echten Systemveränderung:

Wir würden Dich gerne in einem der folgenden Formate einbinden idealerweise 
sogar beide :

Branchentreff V iele KMU wissen, dass KI relevant ist, aber nicht, wie sie sie konkret 
einsetzen sollen
Digitale Sichtbarkeit allein reicht nicht mehr – es geht um smarte 
Automatisierung, Effizienz und Wettbewerbsfähigkeit
KI verändert nicht nur einzelne Prozesse, sondern wie Unternehmen 
arbeiten, entscheiden, kommunizieren und wachsen.

E AD ZM
19. Mai

D
Arbeitstitel: Comfort ones Are Expensive – From Print Exit to AI-First 
Busines
Gemeinsam mit: Ansgar Heise C EO, Heise Medien & Michael Kranich C EO, 
Deutsche Tele Medien
Fokus: Transformation von Print zu Digital – und welche Rolle KI dabei 
konkret spielt.
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Branchentreff 
i ebe inn
wir wrde n Dich sehr gerne als  zum VDAV 
Branchentreff  nach Berlin einladen. Unsere rund 100 Mitgliedsunternehmen erreichen mit über 2.000 Produkten der lokalen 

Suche Millionen von KMU und stehen aktuell vor sehr konkreten strategischen Fragen:
20. Mai
Arbeitstitel: AI for SMEs – Wie ChatGPT lokale Geschäftsmodelle neu 
deniert. Fokus :
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Wie wird KI integraler Bestandteil lokaler Geschäftsmodelle? Wie ChatGPT und generative KI KM Us unmittelbar unterstützen können 
Finanzen, Marketing, Kundenservice, Daten, Produktivität

Welche Rolle Medienhäuser, Verlage und Verzeichnisse als lokale 
Vertrauens- und Umsetzungspartner spielen können – als Brücke zwischen 
globaler KI-Technologie und dem regionalen Mittelstan
Wie aus KI-Tools marktfähige Produkte und neue Umsatzmodelle entstehen

e r Wie können Verlage & Verzeichnisse als KI-Enabler auftreten?wir sind
Wie protieren KM Us real und messbar von Tools wie ChatGPT?

Welche strategischen Weichen müssen jetzt gestellt werden?

Der vdav   Ver band Deutscher Auskunfts  und Verzeichnismedien 
e.V. ist der irtschaftsverband der nternehmen  die in Deutschland 
lokale ichtbarkeit organisieren. nsere Mitglieder:

ena hier sehen wir enormes otenia r Open.

h rende Verlagsh use
Verzeichnis und la formanbiete
Digitale sungsanbieter f r den Mi elstand ho Entscheider:innen und msetzer:innenis in the room

Es geht nicht um Buzzwords, sondern um konkrete Strategien, die morgen wirken.C EOs, Shareholder führender Medienhäuser, darunter Heise, 
müller x net

Strategieverantwortliche und Produktleiter:innen

Innovations- und Digitalverantwortliche

Führende Sales-Pros mit direktem KM U-Kontakt

Junge Tech-Talente und Branchenpartner:innen

Ein Impuls von OpenAI würde nicht nur Interesse erzeugen, sondern strategische 
Entscheidungen beeinussen.

u rz gesagt nach unsere
 diesh rigen Moo:

Wir würden uns sehr freuen, Dich in Berlin begrüßen zu dürfen.

Be found Be chosen  Be o cal
i r helfen M s auf diversen la formen gefunden zu 

werden und msatz zu generieren Herzliche re

i cholas 
regg

Warum lokale Marken & geprüfte Daten wieder strategisch relevant werden.
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Branchentreff Branchentreff Branchentreff 

i eber i Dear i eber i
wir wrde n Dich sehr gerne als  zum VDAV 
Branchentreff  nach Berlin einladen.

e wo uld be delighted to invite o u as a speaker to the 
VDAV Branchentreff  in Berlin.

wir wrde n Dich sehr gerne als  zum VDAV 
Branchentreff  nach Berlin einladen.

e r hoe r wir sind we arewir sind

Der vdav   Ver band Deutscher Auskunfts  und Verzeichnismedien 
e.V. ist der irtschaftsverband der nternehmen  die in Deutschland 
lokale ichtbarkeit organisieren. nsere Mitglieder:

The vdav   er man Association of Director a nd o cal Media 
ublishers VD AV is the industr a ssociation representing companies 

that organize local digital visibilit in er man . ur members include:

Der vdav   Ver band Deutscher Auskunfts  und Verzeichnismedien 
e.V. ist der irtschaftsverband der nternehmen  die in Deutschland 
lokale ichtbarkeit organisieren. nsere Mitglieder:

h rende Verlagsh use
Verzeichnis und la formanbiete
Digitale sungsanbieter f r den Mi elstand

ead ing publishing house
Director a nd platform provider
Digital solution providers for M Es

h rende Verlagsh use
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u rz gesagt nach unsere
 diesh rigen Moo:
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u rz gesagt nach unsere
 diesh rigen Moo:

Be found Be chosen  Be o cal Be found Be chosen  Be o calBe found Be chosen  Be o cal
e help M Es become visible within digital ecoss tems 

and generate sustainable revenue.
i r helfen M s auf diversen la formen gefunden zu 

werden und msatz zu generieren
i r helfen M s auf diversen la formen gefunden zu 

werden und msatz zu generieren

a rm ha rm this event maer sdieses Event relevant istdieses Event relevant ist

Unsere Branche steht nicht nur vor einem Formatwechsel, sondern 
vor einer echten Systemveränderung:

Our industry is not simply facing a format shift, but a fundamental 
technological realignment:

Unsere Branche steht nicht nur vor einem Formatwechsel, sondern 
vor einer echten Systemveränderung:

V iele KMUs wissen, dass Social Media und KI relevant sind, aber 
nicht, wie sie sie konkret einsetzen sollen
Digitale Sichtbarkeit allein reicht nicht mehr – es geht um smarte 
Automatisierung, Effizienz und Wettbewerbsfähigkeit
KI & Social Media verändern nicht nur einzelne Prozesse, sondern 
wie Unternehmen arbeiten, entscheiden, kommunizieren & wachsen

Many SM Es understand that platforms, AI, and digital ecosystems 
are critical – but lack clarity on how to integrate them strategically
Digital visibility alone is no longer sufficient – uality, context, and 
trust are becoming decisive
Technology is reshaping not only reach, but user experience, 
decision logic, and brand perception.

V iele KMUs wissen, dass Social Media und KI relevant sind, aber 
nicht, wie sie sie konkret einsetzen sollen
Digitale Sichtbarkeit allein reicht nicht mehr – es geht um smarte 
Automatisierung, Effizienz und Wettbewerbsfähigkeit
KI & Social Media verändern nicht nur einzelne Prozesse, sondern 
wie Unternehmen arbeiten, entscheiden, kommunizieren & wachsen

Unsere rund 100 Mitgliedsunternehmen erreichen mit über 2.000 Produkten der lokalen 
Suche Millionen von KMUs und stehen aktuell vor sehr konkreten strategischen Fragen:

Our approximately 100 member companies reach millions of SMEs through more than 
2,000 local search products and are currently facing very concrete strategic uestions :

Unsere rund 100 Mitgliedsunternehmen erreichen mit über 2.000 Produkten der lokalen 
Suche Millionen von KMUs und stehen aktuell vor sehr konkreten strategischen Fragen:

Wie wird Social Media integraler Bestandteil lokaler Geschäftsmodelle? What role do curated data, privacy, and product integration play?
Wie wird Social Media integraler Bestandteil lokaler Geschäftsmodelle?

Wie können Verlage & Verzeichnisse als KI-Enabler auftreten? How can local providers become part of premium platform experiences?
Wie können Verlage & Verzeichnisse als KI-Enabler auftreten?

Wie protieren KM Us real und messbar von Social Media? Which strategic partnerships truly matter?
Wie protieren KM Us real und messbar von Social Media?

Welche strategischen Weichen müssen jetzt gestellt werden? How is local discovery evolving in the age of intelligent devices and 
integrated ecosystems?

Welche strategischen Weichen müssen jetzt gestellt werden?
ena hier sehen wir enormes otenia r TiT o .

ena hier sehen wir enormes otenia r TiT o .
This is precise where we see strong aign ment with ppe
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C EOs and shareholders of leading media 
companies, including Heise and müller x net

Strategy and product leader
Innovation and digital executive
Senior sales professionals with direct SME 
relationship
Technology partners and ecosystem 
stakeholders

C EOs, Shareholder führender 
Medienhäuser, darunter Heise, müller x net

Strategieverantwortliche und 
Produktleiter:innen

Innovations & Digitalverantwortliche

Führende Sales-Pros mit


        direktem KMU-Kontakt

Junge Tech-Talente und 
Branchenpartner:innen
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Strategieverantwortliche und 
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Titel: Be found, be chosen, be local – How Platforms, Data & AI are reshaping 
Local Revenu
Wie entsteht lokale Discovery heute – Search vs. Interest/For You
Wo entstehen sinnvolle Partnerschaften zw. Plattformen und lokalen Medien/
Verzeichnissen?

Title: Designing Discovery – How Ecosystems, Devices & Data Shape Local 
Visibilit
How is local discovery evolving through integrated platform ecosystems
What role do data uality, user experience, and privacy by design play
How can partnerships between platforms and local providers create sustainable 
value?

Titel: Be found, be chosen, be local – How Platforms, Data & AI are reshaping 
Local Revenu
Wie entsteht lokale Discovery heute – Search vs. Interest/For You
Wo entstehen sinnvolle Partnerschaften zw. Plattformen und lokalen Medien/
Verzeichnissen?

20. Mai
20. Mai 20 MaTitel: Big Platforms & the Local Economy
Titel: Big Platforms & the Local Economy

Title: Trusted Platforms & the Local Economy
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Wo besteht Potenzial für Kooperation statt Konkurrenz
Welche Rolle spielen Datenualit ät, Vertrauen und Herkunft
Wie verändert sich lokale Discovery durch neue 

Formate, KI und Nutzungslogiken?
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Wo besteht Potenzial für Kooperation statt Konkurrenz
Welche Rolle spielen Datenualit ät, Vertrauen und Herkunft
Wie verändert sich lokale Discovery durch neue 

Formate, KI und Nutzungslogiken?

How do premium platforms dene relevance and context today
Where does value emerge through integration 

rather than fragmentation
What role do privacy, uality, and curation play
How can local actors become part of 

sustainable digital ecosystems?
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Es geht nicht um Buzzwords, sondern um 
konkrete Strategien, die morgen wirken.

This is not about buzzwords, but about 
strategic perspectives that provide real 

orientation.
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Ein Impuls von TikTok würde Interesse 
wecken und Entscheidungen beeinussen.

Ein Impuls von TikTok würde Interesse 
wecken und Entscheidungen beeinussen.

An impulse from Apple would signicantly 
enrich the discussion around platform 
uality, user experience, and responsible 
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Wir würden uns sehr freuen, Dich in Berlin 

begrüßen zu dürfen.
Wir würden uns sehr freuen, Dich in Berlin 

begrüßen zu dürfen.
We would be very pleased to welcome you 

in Berlin.
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VT AT  

ho
C EOs and shareholders of leading media 
companies, including Heise and müller x net

Strategy and product leader
Innovation and digital executive
Senior sales professionals with direct SME 
relationship
Technology partners and ecosystem 
stakeholders

Our approximately 100 member companies reach millions of SMEs through more than 
2,000 local search products and are currently facing very concrete strategic uestions :

h

ho

n  short in line with this 
ear s moo:

Will AI become an e fficiency tool or a disruptive competitor
How is generative AI changing the role of brand, trust, and editorial 
expertise
What happens when visibility is no longer searched for, but 
algorithmically delivered?

The vdav   er man Association of Director a nd o cal Media 
ublishers VD AV is the industr a ssociation representing companies 

that organize local digital visibilit in er man . ur members include:

Our industry is not simply facing a format shift, but a fundamental 
technological realignment:

ead ing publishing house
Director a nd platform provider
Digital solution providers for M Es

How is generative AI transforming local business models?

How can publishers and directories position themselves as AI enablers?

What strategic decisions need to be made now?

How can SMEs benet from social media platforms in a real and 
measurable way?

Dear 
e wo uld be delighted to invite o u as a speaker to the 
VDAV Branchentreff  in Berlin.
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and

Operators

e help M Es become visible within digital ecoss tems 
and generate sustainable revenue.
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ho
C EOs, Shareholder führender 
Medienhäuser, darunter Heise, müller x net
Strategieverantwortliche und 
Produktleiter:innen
Innovations & Digitalverantwortliche
Führende Sales-Pros mit


        direktem KMU-Kontakt
Junge Tech-Talente und 
Branchenpartner:innen.

unsere
Wir würden dich gerne in folgenden Programmpunkt einbinden:

Unsere rund 100 Mitgliedsunternehmen erreichen mit über 2.000 Produkten Millionen von 
KMUs – und stehen aktuell vor sehr konkreten strategischen Fragen:

Welchen Einuss haben Silicon- Valley-Logiken auf deutsche 
Traditionsunternehmen
Wie verändern Plattformen die Rolle gewachsener Marken
Wird KI zur Effizienzmaschine – oder zum Marken-Kannibalen
Was passiert mit Vertrauen, wenn Algorithmen kuratieren
Können Traditionsunternehmen Geschwindigkeit lernen – ohne Identität zu 
verlieren?

Herzliche re

i cholas 
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u rz gesagt nach unsere
 diesh rigen Moo:

Es geht nicht um Buzzwords, sondern um 
konkrete Strategien, die morgen wirken.

 an des b att

Wir würden uns sehr freuen, Dich in Berlin 
begrüßen zu dürfen.

Ein Impuls vom Handelsblatt würde 
Interesse wecken und Entscheidungen 

beeinussen.

19. Mai

Wird KI zum Effizienztool oder zum disruptiven Wettbewerber
Wie verändert generative KI die Rolle von Marke, Vertrauen und 
redaktioneller Kompetenz
Was passiert, wenn Sichtbarkeit nicht mehr gesucht, sondern 
algorithmisch ausgespielt wird?

Unsere Branche steht nicht vor einem einfachen Strukturwandel, 
sondern vor einer systemischen Verschiebung:

Der vdav   Ver band Deutscher Auskunfts  und Verzeichnismedien 
e.V. ist der irtschaftsverband der nternehmen  die in Deutschland 
lokale ichtbarkeit organisieren. nsere Mitglieder:

h rende Verlagsh use
Verzeichnis und la formanbiete
Digitale sungsanbieter f r den Mi elstand
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Wie verändert generative KI lokale Geschäftsmodelle?

Wie können Verlage & Verzeichnisse als KI-Enabler auftreten?

Wie protieren KM Us real und messbar von Social Media Plattformen?

Welche strategischen Weichen müssen jetzt gestellt werden?
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wir wrde n ie sehr gerne als zum VDAV 
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PROGRAMM
Branchentreff 2026

Zweite Version

pre

PARTY
Event zum Auftakt des Branchentreffs
Adresse: tba
Sonntag, 17. Mai 2026 ab 18:00

Tag 1 – Dienstag, 19. Mai 2026

Moderatorin: Dr. Theresa Hein

14:00–14:15 | Opening 16:15-16:30 

Talent as a Business ModelAdresse: Steigenberger Hotel am Kanzleramt:  

Ella-Trebe-Straße 5, 10557 Berlin Fachkräftemangel ist ein Produkt, kein Problem
Olaf Tonner - VDAV Frank Schieback - Sellwerk

14:15–14:30 

Applied Innovation in Action

16:30-16:45

Generational Shift as Opportunity

A Joint Project by Fraunhofer-Institut x Mercedes-
Benz x Das Telefonbuch

Die größte Business-Chance liegt in der Übergabe

Graig Gröbli & Kai Hesselmann - DealCircleDr.-Ing. Ilja Radusch - Fraunhofer Fokus, Smart Mobility

Christian Baumert - pdm

16:45-17:00

Personalisation at Scale

14:30–15:00 

From Myth to Market Reality

English

Jede Website gleich ist das eigentliche Problem
Warum Aufmerksamkeit heute vor Nachfrage entsteht

Joakim Schultz - Mono SolutionsFelix Güßfeld - TikTok

15:00–15:30

Comfort Zones Are Expensive

17:00-17:15

Smarter Field Sales

Print stirbt nicht langsam, es wird ersetzt Mehr Termine bringen nichts – die richtigen schon

Jens Harald Herzberg - ONTHEGO

Boris Frost - ONTHEGO

Ansgar Heise - heise group

Oliver Kremers - ChatWerk

Michael Oschmann - müller x net

Luca Caracciolo - t3n / MIT Technology Review

17:15-17:30

Trust Converts15:30–16:00 


Coffee Break Reputation ist kein Image – sondern Conversion

Franziska Ortner - sellwerk

16:00–16:15

The New TV Reality

17:30-17:45

From Websites to AI

Die neue TV‑Realität mit Wirkung über alle Geräte hinweg
Die nächste Generation von Marketing-Tools für KMU

Fabian Burgey - RTL AdAlliance

Alexander Gierke - RTL AdAlliance

n.n. - Spotzer

17:45-18:00

Closing & OutlookSonderprogramm

16:00–19:00

Guided re:publica tour ab 19:00


Shuttle to Joint SIINDA / VDAV Evening @BRLO
Start: Rezeption Steigenberger Hotel am 
Kanzleramt,  Ella-Trebe-Straße 5, 10557 Berlin

Adresse: Schöneberger Str. 16, 10963 Berlin 

r st version

D 1 – Dienstag, 19. Mai 2026

Fokus: Transformation, neue Geschäftsmodelle 

& Sales-Praxis

14:00–14:15 | Opening 16:00–16:15 

Deep Die : ee msate der  
Taent as a siness M ode

14:15–14:30 

Prototype: Innovation in Action Fachkräftemangel als 

monetarisierbares Produktfeld
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Reputation & Bewertungen als 
messbare Lead-/Conversion-
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Welche Rolle spielt KI konkret? 16:45-17:4
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Klare Cases. Konkrete Umsätze
Kein Marketing – nur Relevanz.
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Zweite Version

Tag 2 – Mittwoch, 20. Mai 2026

Moderatorin: Dr. Theresa Hein

14:30-15:00

Innovation in Action

09:00-9:45 

VDAV Member Assembly English

Applied AI & Product DevelopmentAdresse: Steigenberger Hotel am Kanzleramt:  
Ella-Trebe-Straße 5, 10557 Berlin Adresse: Motion.Lab Berlin Bouchéstraße 

12/Halle 20, 12435 Berlin

Yiyang Lu - pdm RND10:00-10:45

Wenn niemand mehr sucht, was bleibt 
dann von eurem Geschäftsmodell? 15:00-16:30


Hackathon Spotlight
English

Sascha Lobo

Kill the Search Bar? – Rethinking Discovery 
in the Age of AI

10:45-11:30

Who Controls Visibility?

Hackathon Teilnehmer:innen

Alexander Ansorge - pdm inno hub

Die eigentliche Macht liegt im System, nicht im Content

Eva Wolfangel
16:30-17:00

Coffee Break

11:30-12:00

Europe’s Digital Playbook

17:00-17:30

The Next Move

Regulierung, Souveränität & neue Spielräume

n.n

Tempo, Talente & Umsetzung

Matthias Hundt - Staatssekretär für 
Digitalisierung und Verwaltungsmodernisierung  
& Chief Digital Officer of Berlin

12:00-14:00

Lunch on the Water

Gemeinsamer Networking-Lunch auf dem Wasser inkl. 
Transfer zum MotionLab Berlin

ab 18:00

Dinner, Drinks & Dance  in  
MotionLab @pdm

Start: Rezeption Steigenberger Hotel am Kanzleramt

Adresse: Ella-Trebe-Straße 5, 10557 Berlin

Adresse: Bouchéstraße 12/Halle 20, 

12435 Berlin14:00 


Ankunft: MotionLab @pdm

Adresse: Bouchéstraße 12/Halle 20,  
12435 Berlin
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The New TV Reality
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Felix Guessfeld - TikTok

Ansgar Heise - heise group

Oliver Kremers - ChatWerk
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Luca Caracciolo - t3n / MIT Technology Review
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Mono Solutions, OnTheGo, Spotzer
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